Hidalgo Hidalgo
Gestor de comunicacion deportiva

Transtormo la comunicaciéon deportiva en
resultados reales para eventos y marcas.

:Me dejas que te lo desmuestre?




ME PRESENTO

Soy Alejandro Hidalgo, gestor de comunicacion especializado
en deporte y eventos deportivos.

Trabajo desde hace afios con organizadores, marcas y
agencias que forman parte del ecosistema deportivo,
acompafidndoles en la planiticacion, ejecucion y mediciéon de
su comunicacion.

No soy una gran agencia.

Y eso es una ventaja.
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propio: conozco su contexto, su comunidad, su papel dentro
del sector y sus objetivos reales, y me implico personalmente en
cada fase del proceso, desde la definicion de la estrategia
hasta el andlisis de los resultados.




:POR QUE LA COMUNICACION PUEDE
NO SER EFECTIVA?

Por mi experiencia, los errores mds habituales son:

e Redes sociales activas, pero desconectadas de la venta, la
captacién o los acuerdos comerciales.
e Presencia en eventos sin un retorno medible.

e Bases de datos infrautilizadas.

e Contenidos de calidad no aprovechados al maximo.
e Falta de coordinacidn entre comunicacidn, web,
patrocinadores, partners y organizacion.

Mi trabajo consiste en ordenar todo ese ecosistema y convertir
la comunicacién en una herramienta real de crecimiento,

ingresos economicos, posicionamiento y toma de decisiones.




COMO TRABAJO

Gestiono la comunicacidén como un
sistema completo, adaptado a cada
proyecto, ya sea un evento deportivo o
una marca vinculada al sector, con tres

fases claves:

e El Anfes.
e El Durante.

e El Despues.




COMO TRABAJO
EL ANTES

e Andlisis de los recursos disponibles.
e Deftinicion de la estrategia de comunicacion.
e Planificacion personalizada de contenidos y canales.

e Gestion de redes sociales orientadas a conversidn y

posicionamiento.
e Email marketing y activacion de bases de datos.
e |dentiticacion y optimizacion de web y activos digitales.
e Coordinacidon con patrocinadores, partners y
colaboradores.

e Activacion de la comunidad deportiva.




COMO TRABAJO
EL DURANTE

e Direccidn de la cobertura digital en tiempo real.

e Coordinacidn de equipos de foto y video.

e Generacion de contenidos para redes sociales.

e Comunicacién directa con la organizacion o el
equipo de la marca.

e Cobertura presencial o telemdtica en tuncién de

las necesidades de la marca.
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COMO TRABAJO
EL DESPUES

e Disefio op

¢ |Informes c

e resultac

imizado de encuesta de satisfaccidn.

os y metricas

e Andlisis de impacto y retorno de la comunicacidn

global.

e Comunicacion post-proyecto y fidelizacion.

e Preparacion del siguiente evento, campafia o

edicidn.

e Explotacion estratégica de contenidos

generados.
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SERVICIOS DE COMUNICACION

GESTION COMPLETA DE LA COMUNICACION DEL PROYECTO

Estrategia digital y planificacién de contenidos.

Direccidn y coordinacion de redes sociales.

Email marketing y newsletters.

Explotacion de BBDD propias y ajenas.

Creacidn propia de materiales graticos digitales.

Gestidon de contenidos web.

Relacidn con medios loca

Coordinacion de contenic

y partners.

es y especializados.

os con patrocinadores

e Medicidn, andlisis y reporting.




EXPERIENCIA EN EL SECTOR

Desde 2019 trabajo de forma continuada en la
comunicacion de eventos y proyectos del sector

deportivo, entre ellos:

X GENERALI i3 * :
, MARATON o= TotalEnergies ATREEEEISMEEE}BD'A
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SIPER HERDES RUN

Pincha para ver sus pertiles de Instagram.
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https://www.instagram.com/depor.ticket/
https://www.instagram.com/pepe_yepes_speaker/
https://www.instagram.com/deportemalaga/
https://www.instagram.com/maratonmalaga/
https://www.instagram.com/mediademalaga/
https://www.instagram.com/atresmediaeventos/
https://www.instagram.com/dc_superheroesrun/
https://www.instagram.com/carrerasponlefreno/

:QUE ME DIFERENCIA?

e Implicacidon real: tu proyecto no es uno mas.

e Visidon global: estrategia, ejecucion y medicion.

e Presencia en el sector: conocimiento del
ecosistema, contactos y participacion activa.

e Criterio y datos: informes claros, accesibles y
toma de decisiones basadas en resultados.

e Versatilidad: tfrabajo con eventos, marcas y
agencias del sector deportivo.

e Experiencia contrastada: reterencias directas y

verificables.




Ejemplo Deporticket

Deporticket

S [4 deporticket ol Més estadisticas 3.43k 33 57.12 39.7 28
. 7 . ’ . [()] Slj::ff"(:.::i:mm:“m_ﬁ 8.94k 36 2 119.82 33.24 1.71
La gestion continuada y estratégica de la
DE0E0RE0N0G _
@ T 561k 56 2 47.69 1.0 0.86
. P 4

comunicacion se TerUCe en un ————

Hor 29 5k 28 9 68.97 13.43 0.28

B [ ahotu il Mis estadisticas

engagement por encima de la media del

[ rockthesport ol Més estadisticas

sector. Ejemplo Area de Deportes Ayuntamiento de Malaga

kes (D Comentarios () Engagement (3)
E deportemalaga ~
- [4 deportemalaga ol Més estadisticas 3.73k 28 71 125.07 2.04 3.41
C [ ] [ ] L] [ ] L]
omunidades activas, participativas y con |
: 4.62k 64 13 22.49 57.01 1.71

[4 malaga_deporte_y_eventos ol Més estadisticas

Consejo Superior de Deportes (CSD)

capacidad real de respuesta ante S mow  we  m ssm

Deportes Diputacion de Malaga
4.49k 78 22 44.33 0.54 0.98

Ea deportesdipmlg ol Mds estadisticas

campafias, sorteos o lanzamientos.

Andalucia es deporte
[@ deporteand ol Mds estadisticas

6.02k 388 54 15.33 161 0.27

Ejemplo GENERALI Maratén Malaga
No se trata de tener mds seguidores, sino de

Nombre Seguidores Posts Reels Likes (%) Comentarios (Z) Engagement (3}

Y GEMERALI Maraton Malaga ) _
fener una comunida ue responde i - R
[ )
Zurich Maratdn de Sevilla . )
[0 maratondesevilla | Mds estadisticas 32.54k 10 L 861.75 24.5 2.24
: Maratdn Valencia Trinidad Alfonso Zurich
4 maratonvalencia ol Mids estadisticas 12351k 59 &0 2.48k 39.77 2.04
F 1. o n n 1. ° I # o Zurich Maraté Barcelona
- =4
u e n e © e rlcoo m [ maratobarcelona 4l Mids estadisticas 54.46k 9 12 676.86 21.05 128
Zurich RNR Running Series Madrid
=
% (4 maratondemadrid ol Més estadisticas 65.87k 35 4 482.23 8.9 0.75




4 ¢COMO NOS HAS CONOCIDO?

19.7%

INSTAGRAM

¢Como Nos Has

Conocido? Inscritos

Television 9440

Instagram 4130

Correo electronico 4045 . - S
Y 4COMO NOS HAS CONOCIDO?

Google 1955

Radio 1063

2310

INSTAGRAM

Facebook 277

Twitter 96

/

Ponle Freno Madrid 2025

¢Como Nos Has

Conocido? Inscritos

Google 6665

Instagram 4411

3 / World marathons 3685
. GENERALI Maratén Malaga 2025 T 1364
Facebook 1082

Otros 797

Fuente: RockTheSport [HiSE. 647

Radio 272

RESULTADOS ECONOMICOS

Con este sistema, la media de inscripciones por medios
digitales (Redes Sociales y Mail Marketing) supera el 33% de los
inscritos. Es decir, mas de 1 de cada 3 inscripciones

manifiestan conocer el evento por su comunicacion digital.

Deja de ser solo visibilidad para convertirse en una fuente

de ingresos principal.

Ponle Freno Madrid 2025: 40,3%
GENERALI Maraton Malaga 2025: 36%

Ver Informe Completo GENERALI Maraton Malaga 2025



https://www.hidalgohidalgo.com/wp-content/uploads/2025/12/OPTIMO_INFORME_MARATON_2025_compressed.pdf

REFERENCIAS

Puedes contrastar mi trabajo directamente con responsables
de organizaciones, marcas y platatormas con las que

colaboro de forma habitual:

Pablo Galvez, director de deportes de Atresmedia Eventos:
646 22 4198

Javier Gavela, director técnico de TotalEnergies 1/2
Maratén de Malaga: 609 57 91 34

Daniel Pérez, director general de Deporte del Ayuntamiento
de Mdlaga: 678 9158 70

Jorge Déniz, director de Deporticket: 609 77 43 67




;HABLAMOS?

Si buscas una gran agencia, probablemente no soy la

persona adecuada.

Si buscas a alguien que se implique de verdad,
entienda el sector deportivo, conozca su ecosistema y
gestione la comunicacién con criterio, cercania y
responsabilidad, estaré encantado de escuchar tu

proyecto.

643 00 84 12

alejandrochidalgohidalgo.com




Hidalgo Hidalgo
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Estoy esperando tu mensaje.

1S

Muchas grac



